附件2：
2019年湖北省“黄鹤奖”商业广告作品征集活动通知
为积极营造尊重广告创意人才的良好氛围，进一步增强我省商业广告作品原创水平的影响力和美誉度，推动我省广告业核心竞争力的提升，促进湖北广告产业做大做强，在湖北省市场监督管理局的指导下，我会决定开展2019年湖北省“黄鹤奖”商业广告作品大赛活动。现将有关事项通知如下：
一、活动组织 
主办单位：湖北省广告协会 
二、活动时间
2019年9月-12月
三、征集对象
大赛面向社会公开征集，欢迎国内各类广告企业、电视、广播、报刊媒体、企事业单位、网络媒体、高校大学生、社会团体及广告爱好者踊跃报名投稿。
四、参赛规定
（一）各类参赛作品应以原创性为原则，遵守《广告法》和其他国家有关法律及政策法规、行业规范等要求。鼓励采用广告新思维、新形式、新媒介进行设计和策划。
（二）参赛作品必须是 2018 年12月 01 日--2019 年 10月 20日期间创作的作品；已发布作品须提供发布证明；活动中还将与品牌企业合作，设立品牌专题作品赛，作品必须按照大赛统一指定的命题和规定的企业背景资料进行创作。
（三）对于评选出的入围参赛作品涉及的肖像权、著作权、商标权、名称权等有关问题由参赛单位负责。主办单位有权将参赛作品编辑出版发行、发布并无偿运用广播、电视、报纸、灯箱、显示屏、网络、手机终端、移动电视、楼宇视频等展播形式进行宣传。
 （四）本活动免费参加，不收任何费用。作品不退还，不符合规格要求的作品将不予参评。
五、作品规格及提交要求
（一）平面类
平面类作品格式为JPG，不得低于300像素，CMYK色彩模式，5MB以下；两幅以上视为系列（含两幅），系列作品不得超过4幅，按逻辑顺序进行标注，参赛者应保留源文件备核。
（二）视频类（影视、微电影、短视频、动画）
视频类作品格式统一为MP4,影视广告时间：15秒或30秒两种规格自选；微电影广告时间：30-180秒；短视频时间：15秒以内（含15秒），竖屏视频：视频宽高比9/20—9/16。画面宽度不小于600像素。
（三）互动类（移动端、场景互动）
1、互动类广告包括：A移动端（手机）H5互动广告；B场景互动广告，不限位置。
2、互动类广告作品的格式：JPG（不得低于300像素，CMYK色彩模式，10MB以下）或MP4格式（时长不超过2分钟），系列作品不得超过3件。
（四）广播类（广播电台、互联网音频）
广播类作品格式为MP3，广播广告和移动端APP音频广告。广播时间15秒或30秒两种规格自选，系列作品不得超过3件。
（五）策划案类（广告策划、营销策划）
可以做广告策划案或其他类策划。
1、内容要求
（1）内容提要；（2）市场环境分析（数据翔实，引用数据资料注明出处，调查表附后）；（3）营销提案；（4）创意设计执行提案；（5）媒介提案；（6）广告预算。
2、广告策划案可根据专项命题特殊要求进行创作。
（六）文案类（广告语、长文案）
1、广告语：字数不多于30字（含标点）；
2、长文案：字数在100-500字之间（含标点）；
（七）十佳广告营销案例
各地市协会、各专委会可推荐2件今年以来实施的优秀营销案例参加评选。作品范围包含但不限于线上营销类、线下活动类、整合传播类的相关广告案例。
六、专项命题作品报送（另行通知）
七、赛程安排
赛事流程分为六个阶段：大赛启动、作品征集、大赛评审、获奖作品公示、颁奖典礼、作品展示。
（一）大赛启动：2019年9月初
正式发布公告，通过LED电子屏、报纸、网络、微信、微博等各类媒体进行广泛宣传报道。
（2） 作品征集：2019年9月1日～10月20日
1.线下宣传推介：9-10月
大赛推介活动。以全省知名广告传媒类企业及高校学生为宣传目标，广泛动员优秀参赛者创意制作参赛作品。
2.报名及作品上传：9月1日至10月20日
参赛者通过大赛指定报名方式，于10月20日前完成参赛作品报送。
（三）大赛评审：2019年11月
大赛遵循公开、公平和公正的原则，依据严格的评选评审程序和评分标准，以科学、严谨的态度进行评选评审。评选评审分为初评、终评两个阶段：
1. 作品筛查及初步评选
2. 由协会专家委员会组织专家对初选作品评选。专家评委将采用百分制评分的办法，对参赛作品按类别进行评审打分。每一类别按实际作品数量设置百分比，依据作品得分排名入围优秀作品。
（四）获奖作品公示：12月
决赛获奖作品将在大赛指定官网及微信平台公示10天，如发现非原创作品，经核实由大赛组委会取消其参赛资格和比赛成绩。
（5） 作品展示：
所有参赛作品将在官方媒体发布刊登获奖信息，在大赛指定官网及微信平台进行公开展示，对行业企业全面开放，搭建设计者与企业合作的平台。
八、奖项设置
[bookmark: _GoBack]（一）按类别设一等奖各1名共6名；二等奖各2名共12名；三等奖各3名共18名；优秀奖若干名。等级奖颁发奖杯、获奖证书和奖金等，优秀奖颁发证书。
（二）设2019十佳广告营销案例奖，颁发证书。
（三）设优秀组织奖若干名，颁发优秀组织奖证书。
九、报送方式
省直会员单位的参评作品直接报省广告协会秘书处；各专业委员会成员单位的参评作品由各专业委员会秘书处统一收集后报送；市（州）会员单位和企业及个人的选送作品由各市（州）、直管市广告协会统一收集后报送。也可以参照公益广告大赛作品上报方式进行。电子邮箱：hbsggxh＠sina.com
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